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引言

随着全球移动及互联网渗透率的提高，加之移动设备上安装应用程序
的数量不断增加，移动营销人员被海量的数据包围。通过机器学习
（ML）赋能的广告平台，营销人员可以通过机器学习有效地利用数
据，并触达他们的目标受众。但ML究竟如何作用于移动广告？

无需明确编程，机器学习系统可以自动从经验中学习并改善。它们帮助
广告主进行自动优化并使受众定向规模化。 

本白皮书旨在令您了解机器学习如何作用于移动广告，并解读Aarki将
如何利用机器学习模型为您与Aarki的下一个程序化广告赋能。
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机器学习究竟如何运作？

机器学习涉及分析大量信息，并寻找模式来预测下一个行动或行为。这包括一个广义化过程，

以及为达到持续优化为目的的反复清洗流程：数据收集、模型训练、测试、学习及增强。

以下是Aarki用于广告优化的广义机器学习流程。

机器学习算法利用用户历史数据来预测未来行为发生的概率。算法可以判断单个用户的行为

是否可能导致转化。每个广告的模型都是围绕特定的广告目标开发定制的，如ROI（投资回报

率）、CPI（每次安装成本）或注册、购买或达到的游戏级别等具体行动。模型与Aarki的竞

价优化共同作用。在实时竞价环境中，预测特定广告展现的预期收入、CPI和其他指标至关重

要。我们将ROAS（广告支出回报）、CPI或其他广告目标转换为CPM（每千次展现成本）出

价，以确保我们以正确的价格获得用户，进而满足整体广告目标。

我们已经谈论了我们运用ML的常规流程，接下来将介绍我们的独特之处。

引导程序活动
•   定向相似受众
•   层次模型汇集来自  
•   相似广告主的数据

训练 模型
•   贝叶斯逻辑回归
•   因子分解机
•   用于应用程序/用户
  嵌入的神经网络

收集 展现、安装、及安
装后事件数据

使用广告主的第一方广
告数据增强模型

将模型 上传至投标
者， 实时 评估 传入
的竞拍，延迟约10毫秒

每3小时用最新获得的
数据 更新 模型
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机器学习模型先进的特征工程

为了提供对用户行为的预测，并实现预期的广告目标，我们使用一系列特征来训练机器学习模型。

随着对用户行为理解的持续改进和可用数据量的不断增加，Aarki的数据科学家和工程师可以

进一步训练和阐述模型，以进行更准确的预测分析。

安装后行为

我们从用户资料中提取行为特征以捕获

应用内互动及花费情况。这也使我们能够

识别相似 标题 之间行为的相关性。

应用嵌入

利用神经网络嵌入，Aarki可以在应用

空间内建立一个相似度指标，量化两

个应用的相似度。

活跃用户

由用户资料评估特定用户的“兴趣“ 或 

"活动“，令我们可以根据新进度、频次

和/或现金价值来量化指标。

转化延迟

Aarki对预期的购买次数以及用户转化所

需的时间进行建模。我们使用不完整的

安装群组来模拟购买漏斗的早期阶段。



4Aarki | 机器学习与移动营销

卓越广告效果模型

我们开发了各种ML模型以高效学习用户行为，以最优花费及回
报达到规模化，从而实现以低CPI产生高ROI，从而策略性地优
化广告。我们的模型包括了安装优化、乘法及点互信息。
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安装优化模型

安装优化是Aarki用户获取广告的步骤

之一。它采用的模型专注以提供合理的

CPI并产生量级。然后，我们监测安装情

况，看它们如何转化为所需的安装后事

件，这被用来衡量活动的绩效。

目标是使用广义线性机器学习算法，结

合从竞拍、地理信息和时间上下文中得

出的特征，预测安装概率。此外，用户

档案数据与历史广告反应和应用内行为

相结合。
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乘法模型

乘法模型令我们得以直接使用以非归因

事件数据训练的模型得出的预测结果。

广告主的非归因事件数据被用于搭建安

装后转化漏斗模型；Aarki自主归因数据

被用来搭建展现到安装的漏斗模型。这

些预测在出价时相乘，给出用户应用内

花费和广告收入的近似值。 

为了确定乘法算法的价值，我们分析了

一个游戏应用周期为11天的程序化广告

活动。该名广告主旨在根据购买和安装

数据以最佳的每次安装成本 (CPI) 获取

最优质的用户。通过广告商的归因和非

归因购买和安装数据，我们利用Aarki专

有的乘法算法来优化ROI。 
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初期，算法处于调整阶段时，ROI较低。第5天，我们看到了ROI的巨大增长，并

且能够在广告的其余时间里保持这种增长。简而言之，我们看到乘法算法的ROI增

加了4倍。

 

同时，乘法算法也对CPI产生了积极影响。从启用该算法的第一天起，就取得并保

持了强劲的CPI表现。总体而言，在乘法算法的加持下平均CPI下降了87.26%。

对 ROI 造成的积极影响 对 CPI 造成的积极影响
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点互信息模型

点互信息模型使我们能够在对非归因事

件数据进行预训练的同时，有效地对

Aarki特定的用户转化漏斗进行建模。广

告主的非归因事件数据用于计算用户资

料特征和应用内购买事件之间的成对相

关性。然后使用这些相关性来“预热”

直接优化模型中的特征，该模型预测展

现时的购买概率。
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再营销相关机器学习模型

Aarki还同时帮助我们的广告主运行大规模的再营销
活动，以重新激活流失用户。我们搭建了定制再营
销模型，利用用户失活前的应用内活动数据来告知
用户转化预测并预测互动后活动。这结合了每用户/
展现层级的竞价优化及素材选取，从而确保每次竞
价都以最优出价投放最佳素材。
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为何与Aarki合作投放您
的下一个程序化广告？

利用AI赋能的DSP，将为您的营销预算产生更高的回报。Aarki的程序化
广告平台 —— Aarki Encore，利用专有的机器学习算法来锁定对广告
主有价值的用户。结合我们专有的素材设计套件Aarki Studio，令我们
的素材团队可以制作高度个性化的广告，在广告展示时间内动态优化对
单个用户的信息传递。Aarki Encore及Aarki Studio均实现了与AI赋能
的媒体优化整合，在确保广告个性化的同时高效地以规模化起量为目标
优化。 
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关于Aarki

Aarki致力于结合机器学习（AI）、大数据及个性化素材服务帮助出海企业在移动广告
营销上实现可量化的多维度增长，并同时达成目标ROI。我们的数据提供关于用户意向
及使用习惯的深度洞察。为驱动效果，我们通过专有机器学习算法激活我们的数据资产
并利用个性化素材实时触达用户。

Aarki荣膺：美国商业奖、红鲱鱼100强、IAC、德勤高科技成长500强、美国鼓点广告
奖、地平线互动奖、全球实效移动营销大奖、The Wires by Exchange Wire、人工
智能卓越奖、CognitionX，及史蒂夫杰出雇主奖。

更多信息，请访问 www.aarki.com

关注Aarki微信公众号


