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引言

程序化媒体购买不断地推动移动广告朝着更高效的未来前进，并同时
为应用营销人员及开发者带去更好的广告效果。 
 
在如今的广告行业中，程序化媒体是移动广告流量交易的主要方式之
一。提起程序化广告，尽管很多营销人员对此都不感到陌生，但对其
确切含义及其运作方式，您或许还有许多困惑和不解。 
 
本白皮书将帮助您清楚地了解程序化广告的关键组成及它们之间的交
互方式。
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#1 什么是程序化广告？

移动程序化广告是一种通过自动化来达到高效
交易移动广告流量的方法。 
 
听起并不复杂，对吧？让我们进一步深入。
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#2 言简意赅，程序化广告是这样运作的

在我们深入研究前，您需要了解这两个举足轻重的参与者

不同于传统广告依靠大量人工操作来执行广告交易，程序化广告使流量可以在以展示为单位的

基础上进行实时交易。

程序化广告的工作原理如下： 发行商为其广告资源制定规则或管控广告流量，包括： 

	 • 最低定价门槛 

	 • 接受的广告商或产品类别 

	 • 接受的广告类型

 
通过广告交易平台，发行商（卖方）发送每个可用广告展示的信息（如地理位置，设备类型和

设备标识符等）。买方通过分析此数据（也被称为竞价流），然后决定是否针对这个特定的广

告展示机会出价。之后，竞拍成功的广告主展示他们的广告。

广告主 Advertiser

广告主可以是有投放、推广需求的

品牌方或应用开发者。他们希望可

以购买曝光位置，以便在正确的场

合让目标受众看见他们的广告。

发行商 Publisher

发布商（同时也可以是应用开发

者）提供曝光位置，以便广告主可

以在相应位置投放广告。当发行商

恰好为某一应用，那么广告位置则

通常位于移动应用之中。
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#3 程序化广告的三种形式

程序化主要有三种形式来帮助广告主找到符合其推广需求的媒体资源。

公开市场 Open Marketplaces

在公开的市场上，流量价格由竞拍实时决定。任一广告主或

发行商都可以参与，因此市场是动态竞争的。通常，发行商

预先为其广告库存制定好最低的每千次展示（CPM）价格，

随后广告主之间通过实时竞价（RTB）来竞拍可用的媒体。

稍后我们将为您介绍更多有关实时竞价的内容。

    

程序化直接交易 Programmatic Direct

程序化直接交易由发行商和广告主直接协商。保证了流量及

对应的价格，在广告服务器中与其它直接交易执行相同优先

级。自动化是其最大的优势，即广告的交涉和执行可以通过

平台完成，无需人工操作。

私有交易市场 Private Marketplaces 

私有交易市场（PMP）是由部分发行商向特定的广告主群

组以预先设置好的高单价出售其媒体资源的特殊市场。与

公开市场不同，广告主群组以较高优先级预先参与这部分

流量竞拍。
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实时竞价是一种竞拍展示位的设置，广告交

易仅需几毫秒即可完成。

尽管在表达上RTB和程序化经常被交替使

用，但它们并不相同。程序化是更为笼统

的术语：它是一种针对特定受众和人口统

计特点来自动进行媒体购买决策过程的技

术。RTB则如字面意思，表示广告库存基于

每次展现的拍卖。

	 如您想要了解程序化，您需要知道这些术

语，以及对应在程序化交易链条中所处的

位置： 

 • 供应方平台（SSP） 

 • 需求方平台（DSP） 

 • 广告交易平台（ADX）

#4 什么是实时竞价
（RTB）？

#5 实时竞价的三个
玩家
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供应方平台 Supply-side platform

供应方平台（SSP）帮助发行商将流量变现。它使发行商可

以将其广告资源添加至广告交易平台，通过加以调控使所有

展示资源收益最大化。这包括设置最低价格、接受的广告商

类型、广告种类、广告样式等。

需求方平台 Demand-side platform
需求方平台是SSP在广告主侧的对应方。有推广需求的品

牌/应用程序开发人员（在本文中泛指广告主）可以使用

DSP来设置其广告系列，并定义最高出价、预算、目标受众

即广告活动的目标。DSP区别于其规模（合作伙伴数量）、

用于执行购买的技术（基础架构，竞拍及优化模型）而有所

不同。

营销人员使用DSP，从交易平台尽可能高效地购买广

告展示；发行商设计SSP则是为了最大化其变现收益。
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广告交易平台 Ad Exchange

通过广告交易平台，SSP和DSP实现相互连接。它是一个中立的自主平台，使整个实时

拍卖过程变为可能。

这是RTB实时竞价过程的简化图。由于以下几个原因，实际上它要复杂得多：

	 • 同一应用程序开发人员既可以是发行商，也同时可以是广告主	
	 • 单个发行商可连接多个SSP，广告主也可连接多个DSP 

	 • 单个DSP或SSP可同时连接多个广告交易平台
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#6 RTB实时竞价是如何实现的

当我们对链条中的参与者有了初步的认识，现在让我们深入了解RTB的工作原理

这就是实时竞价的全过程。通常实时竞价有两种模式：首

价竞拍及次高价竞拍。

当用户访问APP时，相应的出价请求将被发送到

SSP，告知SSP有一个可购买的广告展示。出价请

求可能包含用户数据，如受众特征、位置信息、

设备ID等。

SSP将竞价请求提交至ADX

ADX将竞价请求传递至已集成的DSP

DSP评估竞价请求，并将其与相关广告主的的广

告定向参数匹配。算法为匹配的每个广告主确定

本次展示的出价。

DSP将竞价响应回传至ADX。竞价响应包含有

关每个匹配广告系列的所有信息：广告客户、

广告单元以及该广告单元的首选价格。

ADX通过比较DSP和其他买方发送的出价来进行竞

拍。竞拍获胜的广告客户会将其广告投放到发行商

的应用中。
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#7 什么是次高价竞拍

一直以来，次高价竞拍（第二顺位竞价）一直是流量拍卖的黄金标准。在该模式下，出价最高

的买家赢得竞拍，但只须支付比第二高买家稍高的价格。鉴于很有可能以低于实际出价的价格

成功竞拍，这通常会对竞标有促进作用。尽管买家通常会从这种策略中受益，但发布商却无法

将其流量价值最大化，也无法按照其真实的价值出售给广告主。
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#8 什么是首价竞拍

随着行业愈发成熟，越来越多的竞标者（比如Aarki）已经开始支持“首价竞拍”模式，尽管

它需要更复杂的竞价模型，但这种模式可以简化拍卖过程。在这种模式下，最高出价获胜，成

交价格等于出价。即广告主完全按照拍卖中的出价支付费用。 

 

换句话说，首价竞拍及次高价竞拍之间的主要区别在于竞价的确定方式。



11Aarki | 程序化入门指南

现在，我们对程序化的基础概念有了全面的认识，总

结程序化广告的优势如下：

•	  先进的定向能力 —— 程序化购买最具革命性的

方面在于：它允许广告主向特定受众群体投放特定

广告。广告主可以精确地把控哪些受众可以看到何

种广告以及何时看到。

•	  自动化 —— 数字广告交易实时且自动化，过程

不依赖人工干预。

•	  节约时间和金钱 —— 传统广告交易需要人为设

置，这使流程变慢且容易出现人为错误。使用程序

化广告，发行商无须设置任何操作。同时，双方还

节省了价格磋商的时间，在程序化广告中，流量价

格通过拍卖实时决定，各种发行商和/或广告商都

可以参与。

#9 程序化广告的优势
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#10 为何与Aarki合作进行程序化广告投放

Aarki是100％实时出价的需求方平台。通过机器学习、结合大数据、搭载强大的覆盖能力帮

助出海企业与他们的用户连接，获得增长。我们致力于使营销收获规模化效果，达成推广目的

及KPI。我们的数据提供有关用户行为习惯及意向的深刻洞察。同时，为了达到更好的投放效

果，我们通过专有的机器学习算法激活数据资产，通过个性化创意实时触达目标受众。

Aarki的RTB功能集成了全球所有主要的广告交易平台，全球五个数据中心，提供400万QPS

支持，保障我们轻松访问全球海量移动广告资源。

Aarki荣膺：美国商业奖、红鲱鱼100强、IAC、德勤高科技成长500强、美国鼓点广告奖、

地平线互动奖、全球实效移动营销大奖、The Wires by Exchange Wire、人工智能卓越

奖、CognitionX，及史蒂夫杰出雇主奖。

更多信息，请访问 www.aarki.com

关注Aarki微信公众号

https://www.aarki.com/zh/

